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Optie 1: Binding met de Udenaar verbeteren, zodanig
dat bezoekers vaker het winkelcentrum van Uden
bezoeken.

Dbelgroepen
‘Studenten en scholieren 16 t/m 23’
‘Gezinnen met opgroeiende kinderen/starters 23 t/m 35’

Gezinnen met opgroeiende kinderen/
De student/scholier in Uden starters in Uden

Klantbehoeften

s Orote betaalbare ketens
] - Ruim horeca aanbod
« Ontspanning met vrienden

~ Klant fricties in Uden

+ Missende plek om samen te
komen

+ Te kort een diversiteit
concepten

« Missende grate ketens

+ Ruim aanbod
« Fun sheppen
+ Gemakkelijke shoppen ¢

» Centrum niet

Klantbehoeften

met kinderen

Klantfricties

aantrekkelijk genoeg
om te verblijven met
kinderen



De student/scholier in Uden

Klantbehoeften

iy « Grote betaalbare ketens
« Ruim horeca aanbod

z!‘ «.Ontspanning met vrienden
. |

| a& Klant fricties in Uden

W \issende plek om samen te
komen

- Te kort een diversiteit
concepten

- Missende grote ketens




Gezinnen met opgroeiende kinderen/
starters in Uden

Klantbehoeften

« Ruim aanbod

« Fun shoppen

- Gemakkelijke shoppen
met kinderen

Klantfricties

« Centrum niet
aantrekkelijk genoeg
om te verblijven met
kinderen




Van 100 ideeén naar 12

COCD-BOX

-Recreatie veld op de markt
-Park met
vitaliteitsapparaten op de
(Nog) niet markt

) -Bootcamping en yoga op de
reliseerbaar markt/recreatie veld
-Recreatie gelegenheden
voor gezin en kind/sport
recreatie veld

-Zitplekken voor jongeren

- Spelletjes/game hal

- Rustgevende plek/picknick
plek

Realiseerbaar

Gewoon Origineel




Van 12 ideeén na 3 concepten

Concept 1 van Markt naar park




Concept 2 Lounge en Fun Uden




Concept 3 Markthallen Uden




Concept testing

« Consumenten test
- Presentatie Stakeholders - Gemeente en voorzitter
ondernemers raad

Winnende concept
Concept 1 Van Markt naar Park




a

concept
""WVan Markt naar Park"

Het park wordt opgedeeld in 4 verschillende zones

- A: Een evenementenplaats voor festivals en de wekelijkse markt.
- B: Relax-zone met zitzakken en picknickplekken.

- C: Sport- en recreatieveld met een crossfit station.

- D: Speelplaats voor kinderen.




Zone A: Een evenementen plaats voor
festivals en de wekelijkse markt.




Zone B: Relax-zone met zitzakken
en picknick plekken.
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Zone D: Speelplaats voor kinderen




-

X A
Risico's concept

"Stakeholders gaan niet akkoord 'x
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Overlast voor omwonenden

I "l everancier levert niet"” w @ "Verander w‘sfe laat het park links "ggﬂﬂ"
I "Stagnering in de opbouw" A
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' Financiéele consequenties

Worst case: de ondernemers verliezen klanten
doordat er geen parkeerplaats meer is voor
deur. Spullen in het park zijn diefstal gevoelig.

overuren

Best case: eris veel winkelend publiek en er is

veel minder verkeer. Ondernemers draaien

Sociale opbrengsten

De bewoners van Uden worden trots op hun stad. Inwoners trekken
minder snel de stad uit en Uden wordt aantrekkelijker om te wonen.
Daarnaast zal door middel van het plan de sociale meerwaarde van het
centrum stijgen.
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i Doelstellingen concept

@

"De aantrekkingskracht van Uden dusdanig vergroten
aan de hand van sociale meerwaarde van het park,
zodanig dat de bezoekfrequentie en de verblijfsduur
beiden worden vergroot met 5% binnen een
tijdsbestek van 2 jaar (juli 2019 t/m juli 2021)."
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